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I. HƯỚNG DẪN HỌC TẬP (HS ĐỌC SGK, TÀI LIỆU THAM KHẢO)
	NỘI DUNG
	GHI CHÚ

	Bài:Viết quảng cáo

	A.VAI TRÒ VÀ YÊU CẦU CHUNG CỦA VĂN BẢN QUẢNG CÁO
1. Văn bản quảng cáo trong đời sống
  2. Yêu cầu chung của văn bản quảng cáo
B. CÁCH VIẾT VĂN BẢN QUẢNG CÁO
a. Xác định nội dung cơ bản cho lời quảng cáo
b. Chọn hình thức quảng cáo
C. LUYỆN TẬP ( Bài tập 1/SGK trang 145)

	Hoạt động 1: Đọc tài liệu và thực hiện các yêu cầu.
	- HS nghiên cứu SGK Ngữ Văn lớp 10 - Bài: Viết quảng cáo
    Nếu không có SGK, HS tham khảo nội dung kiến thức trọng tâm đính kèm.
- HS trả lời các câu hỏi:
   Hai văn bản quảng cáo về điều gì?
   Thường được gặp các văn bản đó ở đâu?
   Người ta quảng cáo để làm gì?
1/Từ việc phân tích ngữ liệu trên, phát biểu khái niệm văn bản quảng cáo?
 Để tạo sự hấp dẫn, các văn bản (1) và (2) được trình bày như thế nào?
   Nhận xét cách sử dụng từ, viết câu trong các văn bản (1) và (2)?
   Ngữ liệu (3) đã đi vào trọng tâm chưa? Có đảm bảo tính thông tin không?
   Ngữ liệu (4) có quá lời không? Đã thực sự thuyết phục chưa?
2/ Nêu một số yêu cầu của văn bản quảng cáo về các mặt: nội dung thông tin, tính hấp hẫn, tính thuyết phục? 
 3/ Để viết văn bản quảng cáo, chúng ta phải tiến hành qua mấy bước? 










	Hoạt động 2: Kiểm tra, đánh giá quá trình tự học.
	- Học sinh cần nắm được kiến thức trọng tâm của bài học; Hoàn thành bài tập củng cố.


II. KIẾN THỨC TRỌNG TÂM
A. VAI TRÒ VÀ YÊU CẦU CHUNG CỦA VĂN BẢN QUẢNG CÁO
  1. Văn bản quảng cáo trong đời sống
    a. Phân tích ngữ liệu: (1) và (2)
 Hai văn bản quảng cáo:
   (1): một sản phẩm (máy vi tính)
   (2): một dịch vụ (phòng khám đa khoa)
 Hai văn bản quảng cáo thường được gặp ở: áp- phích, Pa- nô, báo, tờ rơi, đài phát thanh, đài truyền hình,…
 Người ta quảng cáo để thu hút, thuyết phục khách hàng tin và sử dụng sản phẩm dịch vụ.
    b. Kết  luận
Văn bản quảng cáo là loại văn bản thông tin thuyết phục khách hàng về chất lượng, lợi ích và sự tiện lợi…của sản phẩm, dịch vụ do đó thích mua hàng và sử dụng dịch vụ đó.
  2. Yêu cầu chung của văn bản quảng cáo
     a. Phân tích ngữ liệu: (1) và (2), (3) và (4)   
 Ngữ liệu (1) và (2)
   Để tạo sự hấp dẫn, các văn bản trên đã nêu bật chất lượng và tiện ích của sản phẩm, dịch vụ. 
   Các văn bản dùng cách viết câu ngắn gọn, từ ngữ cô đúc, chuẩn xác.
 Ngữ liệu (3) và (4)
   Ngữ liệu (3): dài dòng mà vẫn không nêu được tính ưu việt của sản phẩm. 
   Ngữ liệu (4): tâng bốc quá đáng, phi thực tế, sử dụng từ ngữ thiếu thận trọng, dễ khiến người nghe bực bội và nghi ngờ sản phẩm.
 b. Kết  luận
  Văn bản quảng cáo cần ngắn gọn, súc tích, hấp dẫn, tạo ấn tượng, trung thực, tôn trọng pháp luật và thuần phong mĩ tục.
B. CÁCH VIẾT VĂN BẢN QUẢNG CÁO

	Cách viết

	a. Xác định nội dung cơ bản cho lời quảng cáo
  Nội dung độc đáo, gây ấn tượng thể hiện tính ưu việt của sản phẩm.
b. Chọn hình thức quảng cáo
 Chọn phương pháp trình bày:
   Cách quy nạp: lần lượt kể những ưu việt của sản phẩm rồi khẳng định giá trị của nó.
   Cách so sánh: so sánh tính ưu việt của sản phẩm quảng cáo với sản phẩm khác.
 Chọn từ ngữ khẳng định tuyệt đối và các kiểu câu khẳng định tính ưu việt lôi cuốn người đọc.
 Kết hợp với tranh ảnh, hình thức trình bày.



III. BÀI TẬP CỦNG CỐ (HS THỰC HÀNH)
Bài tập 1/
Phân tích tính súc tích, hấp dẫn và tác dụng kích thích tâm lí người mua hàng của ba quảng cáo SGK/145?
[bookmark: _GoBack]Bài tập 2/
Viết văn bản quảng cáo về một món ăn đặc sản.


GỢI Ý LÀM BÀI TẬP CỦNG CỐ
Bài 1
 Cả ba văn bản quảng cáo đều viết rất ngắn gọn nhưng đầy đủ nội dung cần quảng cáo.
 Mỗi quảng cáo đều nêu được phẩm chất vượt trội của sản phẩm.
   Quảng cáo (1)
· Từ ngữ: sang trọng, tinh tế, mạnh mẽ, quyến rũ, cùng bạn
· Kiểu câu: Đó chính…, không chỉ là…còn…, câu đặc biệt có tác dụng khẳng định sang trọng, tinh tế, mạnh mẽ, quyến rũ
   Quảng cáo (2)
· Từ ngữ: thế giới đặc biệt, thơm ngát hương hoa, khoảnh khắc bay bổng, mịn màng quyến rũ, bí quyết làm đẹp.
· Kiểu câu: có thành phần phụ chú có tác dụng nhấn mạnh, khẳng định.
   Quảng cáo (3)
· Từ ngữ: chỉ cần, làm nốt 
· Kiểu câu: …chỉ cần… làm nốt chỉ sự tiện dụng
Bài 2: Cuộc thi Viết văn bản quảng cáo
Nội dung: Viết văn bản quảng cáo về một món ăn đặc sản.
 Hình thức: Mỗi nhóm là một đội, mỗi đội trình bày quảng cáo của mình trước lớp (có thể kết hợp tranh ảnh minh họa).
 Tiêu chuẩn đánh giá: đáp ứng đầy đủ yêu cầu chung của văn bản quảng cáo.
 Thang điểm: từ 0đ- 10đ
 Ban giám khảo: các đội còn lại và GV



